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Criteo 科韬广告占据独特视角为您提供行业见解

每年17亿笔的桌面端
和移动端交易

7200亿美元的
年销售额

全球超过3,300家线上
零售和旅游公司
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Criteo的优势

提供 无与伦比的效果营销投资回报率

跨越整个消费者购物之旅
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对消费者购物之旅无缝衔接的支持
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如何实现？





双十一策略

随着近几年双十一（11月11日）销售额的不断飙升，这

对旅游行业也不例外。第四季度营销计划的成功关键取
决于您是否已经对今年的具体趋势，机遇和挑战准备妥
当。去年，精明的消费者已经提前为购物做计划。今年，
会有更多的消费者为双十一做准备，为了确保成功转化
这批顾客，我们为您精心准备了以下策略。



何时是接触消费者的最佳时机

策略1



9

建议客户提前至少8-10天进行放量, 增加产品曝光, 从而触及更多的潜在用户提高双十一当天的转化率



提前关注千人成本CPM

策略2
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在11月11日当天, CPM将为平日的230%。由此, 广告主应该为双十一准备更多的预算



缓慢收尾，一切不要结束太早

策略3
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在双十一结束后不应该降价太快太猛, 因为还有一些忠实粉丝会流连您的网站上并进行购物



sdfsdffds

无论今年是否准备充分，把数据和经验累积到明年才是王道



Thank you!


